
 

472 
 

YANGI RENESSANSDA ILM-FAN TARAQQIYOTI 
 

ЯЗЫК КАК ИНСТРУМЕНТ ФОРМИРОВАНИЯ ИМИДЖА 

ГОСУДАРСТВА НА МИРОВОЙ АРЕНЕ 

 

Сабиров Н.К. 

старший преподаватель кафедры русской филологии 

Хожамназаров Тохирбек 

студент факультета филологии 

Ферганский государственный университет 

 

Аннотация. В статье рассматривается роль языка как ключевого 

инструмента формирования имиджа государства на мировой арене. 

Анализируется влияние языковой политики, дипломатического и медиадискурса 

на восприятие страны за рубежом. Особое внимание уделено концепции языка 

как элемента «мягкой силы» (soft power) и механизма культурного влияния. 

Приводятся примеры из опыта России, США, Франции и Китая. Делается 

вывод о том, что язык является не только средством коммуникации, но и 

стратегическим ресурсом национального бренда. 
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Введение 

В современном мире, где глобализация усиливает взаимодействие между 

народами и культурами, язык становится не только средством коммуникации, но 

и мощным инструментом формирования имиджа государства. От того, как 

страна «говорит» — в прямом и переносном смысле — зависит её восприятие на 

международной арене, доверие к её политике и культуре, привлекательность для 

инвестиций и туризма. 

Актуальность темы определяется растущим значением лингвополитики в 

мировой дипломатии. Сегодня конкуренция между государствами проявляется 

не только в экономической или военной сферах, но и в борьбе за символическое 

и культурное влияние. Как отмечал Эдвард Сепир, «язык — это не просто 

средство выражения мыслей, но форма мышления и восприятия мира» [Сепир, 

1921]. 

Цель исследования — проанализировать, каким образом язык способствует 

формированию позитивного имиджа государства и укреплению его позиций в 

международном сообществе. 

Задачи исследования: 

1. Рассмотреть язык как элемент национального брендинга. 

2. Определить роль языка в системе мягкой силы. 

3. Проанализировать примеры языковой политики различных стран. 
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1. Язык как элемент национального имиджа 

Имидж государства — это совокупность представлений мирового сообщества 

о стране, её культуре, политике, уровне развития. Язык,  будучи неотъемлемой 

частью культуры, играет в этом процессе ведущую роль. 

По мнению В. фон Гумбольдта, «в языке живёт дух народа» [Гумбольдт, 

1836]. Эта мысль отражает идею о том, что язык формирует национальную 

идентичность и одновременно становится инструментом её демонстрации во 

внешнем мире. 

Распространение языка за пределами государства способствует укреплению 

его культурного влияния. Например, французский язык традиционно 

ассоциируется с дипломатией, культурой и утончённостью; английский — с 

современностью и инновациями; русский — с широтой культурного 

пространства и научным наследием; китайский — с древней цивилизацией и 

экономическим могуществом. 

2. Язык как элемент мягкой силы государства 

Концепция мягкой силы (soft power), предложенная американским 

политологом Джозефом Найем, предполагает способность государства 

добиваться целей не через принуждение, а через привлекательность своей 

культуры, ценностей и идей [Nye, 1990]. 

Язык является ядром этой привлекательности. Через язык осуществляется 

распространение кино, литературы, СМИ, образования и цифрового контента. 

Так, программы Британского Совета продвигают английский язык как символ 

открытости и международного сотрудничества. Институт Конфуция 

способствует росту интереса к китайскому языку и культуре, укрепляя 

позитивный образ Китая. Аналогичную роль выполняют Россотрудничество и 

Французский институт. 

Таким образом, владение языком другого государства становится не просто 

инструментом коммуникации, но и способом приобщения к его культурным 

кодам и ценностям. 

3. Лингвополитика и медиадискурс как средства формирования имиджа  

Государственная языковая политика напрямую влияет на то, как страна 

воспринимается за рубежом. Активное продвижение языка через 

образовательные программы, культурные центры и медиаплатформы позволяет 

государству укреплять символический капитал на мировой арене. 

Современные медиа формируют образ страны во многом через языковые 

стратегии: выбор слов, метафор, риторики официальных  лиц. Как отмечает Н. Д. 

Арутюнова, «дискурс — это не только форма речи, но и форма действия» 

[Арутюнова, 1999]. От того, каким языком выражается политическая позиция, 

зависит степень доверия и симпатии международной аудитории. 
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Кроме того, в эпоху цифровых коммуникаций большое значение приобретают 

языки социальных сетей и мультимедийных платформ. Например, 

использование простого, эмоционального и доступного языка в официальных 

аккаунтах внешнеполитических ведомств делает коммуникацию государства 

более «человечной» и близкой. 

4. Практические примеры 

Россия укрепляет свой имидж через продвижение русского языка в странах 

СНГ и Восточной Европы, организуя олимпиады, культурные фестивали и 

программы «Русский мир». 

США — через английский язык как глобальный стандарт образования и 

науки. 

Франция — через статус французского как языка дипломатии и искусства. 

Китай — через стратегию «Один пояс — один путь», где знание китайского 

языка становится символом партнёрства и уважения к культуре Поднебесной. 

Эти примеры подтверждают, что успешная языковая политика напрямую 

связана с национальной идентичностью и имиджевой стратегией государства. 

Заключение 

Таким образом, язык выступает не только средством коммуникации, но и 

мощным инструментом культурного, политического и имиджевого влияния. Он 

формирует представления о стране, транслирует её ценности и идеалы, создаёт 

эмоциональные и символические ассоциации. 

В условиях глобальной конкуренции за внимание и доверие мировой 

аудитории умелое использование языка становится элементом национальной 

стратегии публичной дипломатии. Поэтому эффективная языковая политика — 

это не второстепенный, а стратегический фактор укрепления международного 

имиджа государства. 
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