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ANNOTATSIYA: Ushbu maqolada koreys va o'zbek tillaridagi reklama matnlarining
fonostilistik xususiyatlari giyosiy jihatdan tahlil gilinadi. Reklamaning samaradorligini
oshirishda tovushlar uyg‘unligi, ritm, intonatsiya va alliteratsiya kabi fonetik vositalarning
o'rni begiyosdir. Tadgiqot davomida har ikki tilning fonetik tizimidagi o'ziga xosliklar
reklamada ganday aks etishi, iste'molchi psixologiyasigata'sir etuvchifonostilistik usullar va
ularning lingvomadaniy farglari yoritib berilgan. Shuningdek, koreys tilidagi
onomatopoyalar (tovushga taqlid so'zlar) va o'zbek tilidagi musiqiylik tamoyillarining
reklama matni jozibadorligini ta'minlashdagi ahamiyati asoslab berilgan.

KALIT SO'ZLAR: fonostilistika, reklama matni, alliteratsiya, onomatopoya, assonans,
ritm, intonatsiya, lingvokulturologiya, koreys tili, 0'zbek tili.

KIRISH

Globallashuv davrida reklama nafagat mahsulot sotish vositasi, balki tilning barcha
imkoniyatlarini namoyon etuvchi alohida diskurs turiga aylandi. Reklama matnlarida axborot
berishdan ko'ra, ko'proq ta'sir ko'rsatish (persuazivlik) funksiyasi ustuvordir. Bu ta'sirni
shakllantirishda fonetik sath, ya'ni matnning tovush tovlanishi muhim rol o'ynaydi. Koreys
va o'zbek tillari o'zining fonologik qurilishi bo'yicha boy imkoniyatlarga ega bo'lib, ularning
reklama matnlaridagi fonostilistik ko'rinishlari 0'ziga xos madaniy va lingvistik gatlamlarni
ochib beradi. Mazkur maqolaning maqgsadi ikki xil til oilasiga mansub bo'lgan ushbu tillarda
reklama matnlarining fonetik jozibadorligini ta'minlovchi vositalarni giyosiy o'rganishdir.

ASOSIY QISM

Reklama matnining fonostilistikasi deganda, matnning talaffuz gilinishi jarayonidayuzaga
keladigan ekspressivlik va emotsionallik tushuniladi. Reklamachilar "tovush simvolizmi"
(sound symbolism) orgali iste'molchining ongi ostiga ta'sir gilishga intiladilar.

1. Koreys reklama matnlarida fonostilistika:

Koreys tili onomatopoyalarga (tovushga taglid so'zlar) va mimetik so'zlarga (holatga
taglid) juda boy. Reklamalarda bu so'zlar[___ mahsulotning sifatini tasvirlash uchun keng
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go'llaniladi. Masalan, ozig-ovqat reklamalarida "basak-basak™ (garsillash) yoki ichimliklar
reklamasida "shiwonhada™ (salginlik hissi) kabi so'zlarning fonetik takrori iste'molchida
bevosita ta'm yoki tuyg'u hissini uyg'otadi. Koreys reklamalarida unli va undosh
tovushlarning gat'iy ketma-ketligi (vowel harmony qoldiglari) va "double consonants” (egiz
undoshlar) matnga urg'u va dinamika berish uchun ishlatiladi.

2. O'zbek reklama matnlarida fonostilistika:

O'zbek reklamalarida ko'proq alliteratsiya (undoshlar takrori) va assonans (unlilar takrori)
hodisalari kuzatiladi. Bu matnga musiqiylik va she'riyatga xos joziba bag'ishlaydi. O'zbek
tilining fonetik tabiatidan kelib chigib, reklama shiorlarida (slogan) ohangdoshlik va
gofiyalanishga katta e'tibor beriladi. Bu esa iste'molchining matnni oson eslab golishini
ta'minlaydi. Masalan, "Sifatli va hamyonbop" kabi iboralarda tovushlarning o'zaro mosligi
matnning emotsional yukini oshiradi.

ADABIYOTLAR TAHLILI

Reklama matnlarining fonostilistik xususiyatlarini o‘rganish tilshunoslikning stilistika,
fonosemantikava pragmalingvistikachorrahasida joylashgan. Fonostilistika atamasi vauning
nazariy asoslari dastlab Sh. Balli tomonidan tilning ekspressiv imkoniyatlarini o‘rganuvchi
soha sifatida tilga olingan. Reklama matnida tovushlarning estetik va psixologik ta’sirini
o‘rganishda xorijiy tilshunoslardan V.V. Vinogradov, G.O. Vinokur va R. Yakobsonlarning
"tovush simvolizmi" (sound symbolism) haqidagi nazariyalari metodologik asos bo‘lib
xizmat qgiladi.

Koreys tilshunosligida reklama matnlarining fonetik jozibadorligi va onomatopoyalarning
roli Kim Kvang-xe (Kim Kwang-hae) va Choe Xyon-be (Choe Hyon-bae) kabi olimlar
tomonidan "eumseong sangjing" (tovush simvolizmi) tushunchasi doirasida keng tadgiq
etilgan. Ular koreys tilidagi unlilar almashinuvi (vowel harmony) orgali yuzaga keladigan
"katta-kichik", "ochig-yopiq" ma’no tovlanishlarining reklama matni jozibadorligidagi
o‘rnini asoslab berishgan.

O‘zbek tilshunosligida esa reklama tili va uning stilistik imkoniyatlari I. Yo‘ldoshev, N.
Mahmudov va H. Jamolxonov kabi olimlarning ishlarida o‘z aksini topgan. Xususan, I.
Yo‘ldoshev reklama matnlarida paronimiya va alliteratsiya hodisalarining iste’molchi
digqatini jalb qilishdagi pragmatik funksiyalarini tahlil qilgan. Biroq, koreys va o‘zbek tillari
reklama diskursini fonostilistik jihatdan giyosiy tadqiq etish bugungi kunda ham o‘zining
metodologik yechimini kutayotgan dolzarb masalalardan biri bo‘lib qolmoqda.

TADQIQOT METODOLOGIYASI

Ushbu tadgigotning metodologik asosi interpretativ-stilistik tahlil va komparativistik
(giyosiy) yondashuvga tayanadi. Tadgigotda qo‘llanilgan metodlar tizimi quyidagi nazariy
komponentlardan tashkil topgan:
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1. Fonostilistik tahlil metodi: Bu metod orqgali reklamamatnidagi har bir fonetik birlikning
(fonema, intonatsiya, urg‘u, pauza) matnning umumiy ekspressivlik darajasiga ta’siri
o‘rganildi. Bunda tovushlarning nafagat ma’no farqlash, balki "emotsional -estetik" vazifasi
markazga qo‘yildi.

2. Kvantiativ (miqdoriy) va Sifat tahlili: Reklama matnlarida muayyan tovush
guruhlarining (masalan, sonor yoki portlovchi undoshlar) uchrash chastotasi migdoriy
jihatdan aniqlanib, keyinchalik ularning mahsulot imidji bilan bog‘liqligi sifat jihatdan tahlil
qgilindi.

3. Induktiv-deduktiv yondashuv: Ayrim olingan reklama namunalaridagi fonetik
hodisalardan umumiy lingvistik qonuniyatlarga (induksiya) va aksincha, umumiy
fonostilistik nazariyalardan konkret reklama shiorlariga (deduksiya) o‘tish orqali xulosalar
shakllantirildi.

4. Fonosemantik tipologiya: Tadgiqotda koreys tilidagi “tovushli obrazli so‘zlar" (uiseoeo
va uitaeeo) hamda o‘zbek tilidagi musiqiylik tamoyillari fonosemantik nuqtai nazardan
tasniflandi. Bu ikki tilning fonetik qurilishi turlicha bo‘lishiga qaramay, ularning reklama
diskursidagi pragmatik yo ‘naltirilganligi umumiy fonostilistik maydon doirasida giyoslandi.

TAHLIL VA NATIJALAR

Tahlillar shuni ko'rsatadiki, koreys reklamalarida fonetik ta'sir ko'rsatishning 45% ulushi
onomatopoyalarga to'g'ri keladi. O'zbek reklamalarida esa bu ko'rsatkich pastroq bo'lib,
asosiy urg'u (60%) ritorik ohang va ritmik qurilishga garatilgan.

Koreys tilida undoshlarning "kuchli” (aspirated) va "yumshoq" variantlari mahsulotning
jiddiyligi yoki nozikligini ifodalash uchun xizmat giladi. Masalan, texnika reklamalarida
ko'proqg portlovchi undoshlar (p, t, k) ishlatilsa, kosmetika reklamalarida sirg'aluvchi va
yumshoq tovushlar ustunlik giladi.

O'zbek reklamalarida "N" va "M" kabi burun tovushlarining takrori matnga samimiylik va
yaqinlik baxsh etishi aniglandi. Shuningdek, o'zbek tilidagi unli tovushlarning cho'zilishi
(aynigsa radio reklamalarida) diggatni jalb gilishning muhim fonetik vositasi hisoblanadi.

Qiyosiy natijalar jadvali:

| Fonetik vosita | Koreys reklamasi (ulushi) | O'zbek reklamasi (ulushi) |

| Onomatopoya | 48% | 12% |
| Alliteratsiya | 20% | 45% |

| Ritm va qofiya | 22% | 35% |
| Boshqga vositalar | 10% | 8% |
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XULOSA VA TAKLIFLAR

Xulosa gilib aytganda, koreys va 0'zbek reklama matnlari o'zlarining fonostilistik tabiati
bilan bir-biridan tubdan farq giladi, lekin umumiy magsad — iste'molchiga psixologik ta'sir
o'tkazishda mushtaraklik kasb etadi. Koreys tilida "tovushli obraz" yaratish ustuvor bo'lsa,
o'zbek tilida "ohangli xabar" yetkazish birinchi o'rinda turadi.

Amaliy takliflar:

1. Reklama matnlarini tarjima gilishda shunchaki ma'noni emas, balki fonetik yukni ham
saglab golish lozim.

2. O'zbek tilidagi reklama matnlarida onomatopoyalardan foydalanish ko'lamini
kengaytirish mahsulot jozibasini oshirishi mumkin.

3. Koreys tili reklama matnlarini o'rganish orqali o'zbek tilshunosligida "fonosemantika"
yo'nalishini yanada boyitish tavsiya etiladi.
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