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ANNOTATSIYA: Xitoyda shiorlarni deyarli hamma yerda ko ‘rish mumkin: aholi
vashash joylari, sinf auditoriyalari, hukumat idoralari, markaziy ko‘cha va dam olish
hiyobonlarida. Xitoy shiorlarining soddaligi nimada? Xitoy shiorlarining soddaligi
shundaki, bu undagi ierogliflar borligida, ya'ni ierogliflarni o ‘qishni yuzaki biladigan
xitoylik ham, qizil plakatlardagi, toshlarga o ‘yib yozilgan shiorlarni o ‘qiy ololsin. Shuning
uchun ham dunyoni qayerda bo ‘Imasin, shiorlar jamiyatning umumiy magsadlarini ifoda
etuvchi g ‘oya sifatida ajralmas lingvomadaniy hodisa bo ‘lib kelmogda. Shiorlar qadimda
qog ‘oz, tosh yoki biron bir materiallarga yozilgan, shiorlarni yozishda turli xil jamiyatlar
turli xil vositalardan foydalanishgan: siyoh, bo ‘voq va boshqalar. Xitoy shiorlardan aholini
umumiy g ‘oya ostida birlashtirish uchun juda ko ‘p foydalanganligini tarixiy hujjatlarda aks
etgan.

Tayanch so‘z va iboralar: Xitoy shiorlari, lozung, slogan, xitoy ta’lim shiorlarini
xarakterli xususiyatlari.

AHHOTANIUSA: B Kumae n03yHeu MOIACHO Yy8UOemb NPAKMUYECKU NOBCIOOY. 8 IHCUTLIX
K68apmanax, Kuaccax, npagumeibCmeeHHbIX YUpetCOeHUsIX, YeHMPATbHbIX VIUYAX U aJL1esx
onsi omovixa. B uem npocmoma xumaiickux nosyneos? I[lpocmoma xumaickux J103yH208
COCOUmM 8 MoM, 4mo OHU UMeIOm Uepo2Iugbl, mo ecme oaxce Kumaey, yMerowui Yumamsy
uepoznugul, Modxcem nPOYUMams N03YHeU HA KPACHLIX NIAKAMAX U GblCeYeHHble Ha KAMHSX.
Bom nouemy 6esde, 20e mup paszoenemn, n03yHeU AGNAIOMCA HE3AMEHUMbBIM S3bIKOBLIM U
KVIbMYPHLIM A6JIeHUeM KAk uoes, ewvlpadcarowas odowue yeau obwecmsa. Jlozyneu
AUCATUCL 8 OpeBHOCMU HA Oymazce, KAMHe UIU OpYyeUX Mamepuanax, npuiem pazHble
obuecmaa Ucnob308aau 0 HANUCAHUSL I03YH208 PA3Hble CPeOCmEa: YepHUNd, KPACKY U M.
0. Ucmopuueckue ookymenmwl nokasvieaiom, umo Kumaii mHnozo ucnonvzosan no3yHeu,
umoowvl 00vLEOUHUMD TIH00eL 0O 0OUell udeell.

OnopHpie cj0Ba M BbIPAXKEHUE. KUMAUCKUe JN03YHeU, JIO3YH2U, JIO3VH2U,
Xapakxmepucmuka KUmaicKux 00paso8amenbHulx J103YH208.

ABSTRACT: In China, slogans can be seen almost everywhere: in residential areas,
classrooms, government offices, on central streets and recreational parks. What is the
simplicity of Chinese slogans? The simplicity of Chinese slogans lies in the fact that they
contain hieroglyphs, that is, even a Chinese person who knows how to read hieroglyphs
superficially can read slogans on red posters, carved on stones. That is why, wherever you
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are in the world, slogans have become an integral linguistic and cultural phenomenon as an
idea expressing the general goals of society. Slogans were written on paper, stone or any
other materials in ancient times, and different societies used different means to write
slogans: ink, paint, etc. Historical documents show that China used slogans a lot to unite
the population under a common idea.

Keywords and expression: Chinese slogans, slogans, slogans, characteristic features of
Chinese educational slogans.

KIRISH.

Hozirgi vaqtda Xitoyda shiorlarni o‘rganish faol o‘sish bosqgichida ekanligini aytish
mumkin. Yangi asrning so‘ngi yillarida shiorlarni o‘rganish sezilarli darajada faollashdi.
Filologlar va sotsiologlar tegishli muammolarni o‘rganishga ko‘proq e’tibor berishni
boshladilar. Shuni aytish joizki, asarlar soni ham sezilarli darajada oshdi, ular orasida
shiorlarni turli lisoniy jihatlariga bag‘ishlangan ko‘plab qiziqarli izlanishlar ko‘paymoqda.
Xitoyning ko‘p asrlik tarixi juda ko‘p shiorlarning yaratilishida, shuningdek, ularning
mazmuni xilma-xilligida juda katta rol o‘ynadi.

MAQSAD VA VAZIFA.

Tadqiqotning magqsadi shiorlarni o‘rganishning xarakterli xususiyatlarini aniqlash. Ushbu
magsadni amalga oshirish uchun quyidagi vazifalar belgilab olindi:

1. Shiorlar muammolarini o‘rganishning xarakterli xususiyatlari aniglash:

2. Shiorning tadgiqgot modellari turlari aniglash;

3. Olib borilgan tahlil natijalariga ko‘ra ilmiy xulosa berish.

USULLAR.

To‘plangan materiallarning o‘ziga xos xususiyatlaridan kelib chiqib tavsifiy va semantik
tahlil usullaridan foydalanildi.

ERISHILGAN NATIJALAR.

Shiorlar muammolarini o‘rganishning xarakterli xususiyatlari turli xil usuli:

1. Shiorlarni o‘rganish va tadqiq qgilish anig materialni tahlil gilish orgali tagdim etiladi.
Jurnallar sahifalarida taqdim etilgan ishlar assortimenti nafaqat mavzu bo‘yicha xilma-
xildir: muayyan materialning empirik tahlili ham turli xil. Shu jihatdan shiorlarni
o‘rganishda aniglik juda Kkatta ahamiyatga egadir. Misol uchun 2005% vyil va 2008*
yillardagi ilmiy ishlarda shiorlarni davr jihatidan, mavzu jihatidan aniglik va tahlil jihatidan
aniq lingvistik usul tanlanganligini kuzatish mumkin.

2. Shiorlarning lisoniy va uslubiy xususiyatlari hozirgacha ko‘plab tadqiqotchilar
e’tiborini tortmoqda. Lozung va sloganlar til yordamida yaratiladi, ularning matnlari esa til

% Ywan Lzs. WccneposaHue M aHanus 3bPEKTUBHOCTU HaPYMKHbIX JI03YHIOB HEKOMMEPYECKOro xapaKktepa B ropoge LUaHxae:
COUMONMHIBUCTUYECKOE paccMoTpeHue: Auc. ... mar. ¢unon. Hayk. - LaHxai, 2005. Chjan lJia. Shanxay shahrida notijorat
xarakterdagi tashqi shiorlarning samaradorligini tadqiq qilish va tahlil gilish: ijtimoiy lingvistik nuqtai nazar: Dis. ... mag. filol. Fanlar.
- Shanxay, 2005 vil.

2 Ysky BaHbumaH. [AMCCKycUA 0 KMTAWCKMX s103yHrax: CoBpemeHHas ¢unonorus // JinHremctudeckoe mccnegosaHve. 2008. Nol0.
Chju Venqing. Xitoy shiorlari hagida munozara: Zamonaviy filologiya // Tilshunoslik. 2008 yil. N210.
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mahsulidir. Shiorlar lingvistik va stilistik tadgigotlar obyekti hisoblanadi, bu esa shu
yo‘nalishda yaratilgan maqolalarning ilmiy jihatdan o‘rganilganlik darajasini ko‘rsatadi.
Quyidagi maqolani misol gilish mumkin: “Slogan va lozung shiorlari tili hagida” (2004)%,

3. Shiorlarning ijtimoiy-tarixiy tomoniga qizigishning hozirda yagqol kuchayishi
kuzatilib, lozung va sloganlarning o°ziga xos ijtimoiy nutq sifatida muhim ijtimoiy-madaniy
hodisa sifatida ularni ijtimoiy-tarixiy va ijtimoiy-madaniy yondashuv bilan o‘rgansa bo‘ladi.
Masalan: “Xitoy va ingliz shiorlaridagi madaniy farqlar to‘g‘risida” (2009)23.

4. Ushbu obyektni o‘rganishda intertekstual yondashuv paydo bo‘ldi. Shiorlardagi
intertekstuallik masalalariga katta e’tibor beriladi. Quyidagi maqolani misol qilib keltirish
mumkin: “Ingliz bosma reklamasida intertekstuallikni tahlil qilish” (2007)24.

5. Shiorlarni tarjima qilish muammosi tadqiqotchilarning digqat markazida bo‘lib
qolmoqda. Ko‘pgina asarlarda shiorlarni, aynigsa tarjima strategiyalarini tarjima qilish
masalalari ham ko‘rib chiqiladi, shuningdek, xitoy tilidan boshqga tillarga (hozircha
tilshunoslar asosan ingliz tili bilan cheklangan) tarjima qilish muammolari muhokama
qilinadi. Quyidagi maqolani e’tirof etilayotgan fikrni tasdiqi sifatida ko‘rsa bo‘ladi. “Xitoy
shiorlari muammosi va ularning tarjimasi” (2002)*.

6. Til va madaniyat bir-biri bilan chambarchas bog‘liq bo‘lganligi sababli shiorlar
tarjimasini o‘rganishda asosiy nuqtalardan biri tarjima unsurlardir. Quyidagi maqolani misol
qilsa bo‘ladi. “Reklama sloganlari tarjimasida madaniy obrazlarning transformatsiyasi”
(2003)%°,

7. Xitoy shiorlari milliyligi va o‘ziga xosligi bilan boshqa davlat shiorlaridan alohida
ajralib turadi. Quyidagi maqolani misol qilib keltirish mumkin: “Ijtimoiy shiorlarda
an‘anaviy madaniyatning ko‘rinishi” (2008)*".

Shiorning tadgigot modellari turli xildir, shuningdek mualliflarning mos ravishda bilim,
metodologiya va ilmiy qgiziqgishlari bir-biridan farq qgiladi, tavsifning quyidagi usullari bilan
tadqiqot modellari usullarini ko‘rsatish mumkin.

Tanqidiy usul. Har bir shior ham jamiyatning foydasiga ishlaydigan va manfaatlarini
yuqori qo‘yuvchi belgi va magsadlar bilan targ‘ib qilinuvchi emas. Uning milliy
qadriyatlariga zid va hokimyat maanfatllarini ustun qo‘yuvchi shiorlar tanqid qilinadi.
Asosan jamiyatdagi real vogealik yashirib, chiroyli harflar orgasiga jamiyatda bo‘layotgan

22 JTio ®ommm. O s3bIke T03yHIoB W cuoranos // Mccnenoanue crumicrukn. 2004. No 4. Liu Fenglin. Shiorlar va shiorlar tili
haqida // Stilistikani o‘rganish. 2004 yil. Ne 4.

2 YskaH UHb. O KYNbTYPHbIX Pa3ANUNAX B KUTAMCKUX M aHTAUACKUX N03yHrax // BusHec ans scex (ObuwectBeHHbI 6usHec). 2009. No
9. Zheng Yin. Xitoy va ingliz shiorlaridagi madaniy farglar to‘g‘risida // Hamma uchun biznes (Ommaviy biznes). 2009 yil. Ne 9.

# Li3sH CroaHb. MHTEPTEKCTYaIbHbIM aCNEKT UCCNe0BaHUA NepeBoaa PEKNAMHbIX CIOraHOoB: JuC. ... mar. U0, HayK. - [yaHuKoy,
2007. Jiang Xuan. Reklama shiorlari tarjimasini o‘rganishning intertekstual jihati: Dis. ... mag. filol. Fanlar. - Guanchjou, 2007 yil.

» XyaH XyamuH. Mpobaema KUTaUCKUX I03YHIOB U UX NepeBoda: Auc. ... mar. ¢pua. H. - N'yaHcu, 2002. Xuan Xuaming. Xitoy shiorlari
muammosi va ularning tarjimasi: Dis. ... mag. Fil. n. - Guangxi, 2002 yil.

%% CaH Moy, /i [uH. Mpeo6pasoBaHme KyabTypHbIX 06pasos B Nepesoae peknambl // KUTaNCKMI HaydHO-TEXHUYECKMI NepeBo.
2003. No 3. // Sun Yov, Li Ding. Reklama tarjimasida madaniy tasvirlarni o‘zgartirish // X. ilmiy va texnik tarj., 2003y.

%7 Mio TaH. NPOA0/MIKEHME TPAAULMOHHOI KybTYPbl B COLMAbHBIX PEKNAMHBIX MNaKaTax // UHGOpMaLmmM Hayku 1 TexHUKn. 2008.
No 31. // Liu Gang. ljtimoiy reklama plakatlarida an‘anaviy madaniyatning davomi Informatsii nauki i techniki. 2008 y.
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real vogealik ifoda etilmasa, shiorlarni shu usul bilan reallik masalasi ko‘tarilib, tanqid
ostiga olinadi. Yu Genyuan (1992)?® shunday usulni qo‘llaganligini kuzatiladi

Sanoq usuli. Agar shiorlar yetarlicha jurnalistlar tomonidan tahlilga tortilmay jurnaal,
internet, televideniya va gazetalarda chop etilsa, ular sanoq usuli bilan qora ro‘yxatga
tushadilar. Mana shunday maqolalarni yozganlar, asosan ilmiy bo‘lmagan jurnallarda o‘z
magolalarni bir shior ostiga yashrib chop etishadi, ularning asosiy magsadi targ‘ibotni
kuchaytirishdir, shuning uchun bunday ishlar, qoida tarigasida, unchalik ilmiy emas va
bundan tashqari, ular asosan shior deb ham garalmaydi, asosan bunday shiorlar magolaning
sarlovhasi bo‘lish bilan cheklanadi, shuning uchun bunday shiorlar mualliflari ham
ko‘rsatilmaydi va shior ham deyilmaydi. Quyidagi maqolani misol qilib keltirish mumkin:
“O‘rmon xo‘jaligi sohasidagi shiorlar” (1994)%°,

Tilning me’yory xususiyatiga yo‘naltirilgan usul. Bu guruhga shiorlarning shakllanishi
va qo‘llanish qonun-qoidalari kiradi. Bunda shiorlar lisoniy hodisa sifatida garaladi.
Ko‘pgina tadqiqotchilarning fikricha, har ganday til hodisasi kabi shiorlar ham tilning
umumiy me‘yorlariga mos kelishi kerak. Ularning asarlarida ko‘plab misollar tahlili asosida
til me‘yorlarining buzilishi ganday aks etganligi Jan Yong (1983)* va Liu Fen (1999)%
Ishida ko‘rish mumkin.

Estetik usul. Bu guruh shiorlarni estetika obyekti sifatida gabul gilib, Ushbu guruhning
magqolalarida shiorlarning ta’sirchanligi va stilistik va lingvistik nuqtai nazardan ko‘rib
chigiladi. Quyidagi maqgolani misol gilib keltirish mumkin: Chiu Li (1998)* yozgan
ilmishda aynan shu jihatlar o‘rganilinganligini ko‘rsa bo‘ladi.

Tarixiy vogealarni takrorlash usuli. Bu guruh faoliyatining o‘ziga xos jihati shundaki,
tadqiqotchilar e’tibori ijtimoiy hayotning muayyan shakl va hodisalarini aks ettiruvchi
shiorlar mazmuniga qaratiladi, bu shiorlarni tahlil qilish jarayonida tarixiy fakt va
manzaralar xarakterlanadi. Bu guruh asarlarida, asosan, shiorlar va jamiyat hayoti
o‘rtasidagi bog‘liglik muhokama qilinadi, shiorlar mamlakat tarixini o‘rganishga yordam
berishi ta‘kidlanadi. Quyidagi maqolani misol qilib keltirish mumkin: Chen Jihong (1999)33
Liangshandagi Qizil Armiya qoldirgan shiorlar hagida tarixiy monografiya yozgan.

XULOSA

%8 10 TeHbloaHb. AHanns 400 BbICKa3blBaHWI NI03yHra peknambl. - Kutalickue obuiectseHHble Hayku, 1992. Yu Genyuan. Analysis of
400 advertising slogan statements. - Chinese Social Sciences, 1992. Yu Genyuan. 400 ta reklama shiorlari tahlili. - Xitoy ijtimoiy
fanlari, 1992 y.
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32 Lo /InumHb. HemHoro 06 1ckycctee A3bika 103yHros // BecTHWK JlaHbloHraHcKkoro obpasosaTesibHO MHCT. 1998 No 1. Li Chuang.
Qizil Armiyaning toshga o‘yilgan shiorlari // Xitoy xalg armiyasi. 1994 yil. Ne 6.

* Ysmb LisuxyH. JlosyHru, ocTaBneHHble KpacHoil apmueil 8o Bpems npebbiBaHuA B JIaHWaHb // KynbTypHble LEHHOCTH CbidyaHb.
1999. No 4. Chen Jihong. Liangshan Qizil Armiya goldirgan shiorlar // Sichuanning madaniy gadriyatlari. 1999 yil. Ne 4.
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1. Shiorlar muammolarini o‘rganishning xarakterli xususiyatlari 7 xil usuli aniqlandi:

2. Shiorning tadqiqot modellari turlari aniglandi, ular 5 xil modelni o‘z ichiga olishi
isbotlandi;

3. Shiorlarni o‘rganishning xarakterli xususiyatlari o‘rganilindi
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