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Kirish. Iqgtisodiyotning eng mobil tarkibiy gismi hisoblangan kichik biznes va xususiy
tadbirkorlik hisobiga, aynan shiddatli ragobat sharoitida mamlakat eksport salohiyatini
faollashtirish muhim ahamiyat kasb etadi. Ushbu magsadlarga erishish uchun
muvaffagiyatli va raqobatbardosh korxonalar (aynigsa innovatsion va yuqori
texnologiyalarga ega bo‘lgan mahsulotlar yoki xizmatlarni ishlab chikaruvchilar)ni ¢
rag‘batlantirish, tashqi iqtisodiy faoliyat sohasiga jalb qilish, ularning eksport salohiyatini
ro‘yobga chiqgarishga ko‘maklashish, xodimlarning tashqi igtisodiy faoliyat sohasidagi
malaka va bilimlarini oshirish zarur. Shunday gilib, xalgaro miqyosda mahsulot eksporti
hajmini oshirish igtisodiy rivojlanishning ustuvor yo‘nalishi hisoblanadi.

ADABIYOTLAR SHARHI

Kichik biznes va tadbirkorlik faoliyatini rivojlanish bosgichlarini o‘rganish/yuzasidan
amalga oshirilgan tadgiqgot natijalari shuni ko‘rsatmoqdaki, tadbirkorlik faoliyati XVI
asrdan boshlab, iqtisodchi olimlar diqqat e’tiborida bo‘lib kelgan. Tadbirkorlik va
innovatsiya faoliyati nazariyasiga muhim hissa qo‘shgan avstriyalik igtisodchi Y.
Shumpeter  “tadbirkorishlab  chigarish ~ omillaridan  foydalanishning'  yangicha
kombinatsiyalarini amalga oshiradigan va shu bilan iqgtisodiy taraqgiyotni ta’minlaydigan
kishi”[1], deb ta’kidlaydi.

350



mailto:ishanova.nigora@gmail.com
mailto:ishanova.nigora@gmail.com
mailto:ishanova.nigora@gmail.com

Mahalliy olimlardan akademik S. G‘ulomov- tadbirkorlikga uni marketing va innovasiya
faoliyati bilan bog‘lagan holda: “tadbirkor shunday insonki u pul mablag‘lari, materiallar va
ishchi kuchini jamlashtirib, yangi mahsulot, yangi biznes, yangi ishlab chigarish jarayonini
tashkil etadi”[5], deb ilmiy ta’rif bersa, M.S. Qosimova va M.A. Yusupovlar “kichik
biznesning samaradorligini ko‘p jihatdanuning boshgaruv tizimi mukammalligi bilan uzviy
bog‘liqdir”’[6], deb talgin etadi.

TADQIQOT METODOLOGIYASI VA EMPIRIK TAHLIL

Bugungi kunda kichik biznes va xususiy tadbirkorlikning eksport salohiyatini oshirish
eng muhim vazifalardan biri bo‘lib golmoqda. Igtisodiyotnidiversifikatsiya qilish, ijtimoiy-
igtisodiy islohotlarga. keng urg‘u berish, kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni
rivojlantirishni yangi bosqichga olib chiqish borasidagi o‘zgarishlar yanada dolzarb
ahamiyat kasb etmoqda.

Kichik biznes va xususiy tadbirkorlik subyektlari ko‘proq bozor sharoitlariga
moslashgan, ular moslashuvchan boshgaruv tizimiga ega, lekin yirik korxonalarga o‘xshab
katta moliyaviy, iqgtisodiy va ishlab chigarish quvvatiga ega emas. Bunday muammo
O‘zbekistonning chekka viloyatlarida keng targalgan, ayniksa, ular sifati past, xalgaro
standartlarga mos kelmaydigan, qgayta ishlash darajasi yuqori bo‘lmagan mahsulotlarni
ishlab chigaruvchi korxonalardir.

O‘zbekiston Respublikasida kichik biznes va xususiy tadbirkorlik subyektlarining eksport
hajmi 2023 yilda 8123,3 min. AQSh dollarini tashkil etdi (1-jadval).

1-jadval

Mahsulot turlari bo‘yicha Kichik biznes va xususiy tadbirkorlik subyektlarining eksport
dinamikasi (mIn. AQSh dollari hisobida)

Yillar 2020
Mahsulot turlari 20 201 20 20 20 20 yil
13 5 17 19 21 23 2013
yil yil yil yil yil yil | yilga
nisbatan
farqi
Paxta tolasi 15 125 10 63 22 14 | -90;659
72,7 | 97 |477 |73 |21 |69
Ozig-ovgat mahsulotlari 12 878 16 69 10 14 14,542

60,5 2 756 | 45 |97,8 | 43,8

Kimyo va undan tayorlangan 66 764 64 84 90 4071+ -38,182

mahsulotlar 1,3 1 3,7 1,1 |53 | 88
Energiya manbalari va neft 29 470 31 17 26 8¢ | -70,637
mahsulotlari 738 | 46 |10,2 |13,9 |66,87/32
Qora va rangli metallar 89 105 97 70 11 31 -64,501

44 | 52 83 |86 [719 | 75
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Mashina va asbob-uskunalar 71 879 54 22 21 44 -38,216
5,4 v 6,3 0,7 | 2,8 2,0

Xizmatlar 13 235 30 31 30 20 50,131
355 | 64 |302 |20,6 |70,0 | 05,0
Boshgalar 36 170 25 41 46 24 | -31,129

09,8 |-1,7 13,7 |58,0 |44,0 |86,1

Manba: O zbekiston Respublikasi davlat Statistika qo ‘mitasi ma’lumotlari asosida
muallif tomonidan tuzilgan.

O‘zbekiston Respublikasida kichik biznes va xususiy tadbirkorlik subyektlari asosan
ozig-ovgat mahsulotlari, kimyo va undan tayyorlangan mahsulotlar, to‘qimachilik
mahsulotlari, metallar va ulardan tayyorlangan mahsulotlarni hamda turli xizmatlarni
eksport giladi.

Eksport gilinadigan tovarlar hajmining sezilarli ulushi kimyo va undan tayorlangan
mahsulotlar, gora va rangli metallar hamda xizmatlar sohasiga to‘g‘ri keladi. 2023 vyilda
kichik biznes va xususiy tadbirkorlik subyektlarining eksport hajmi mamlakatdagi barcha
korxonalar tomonidan xorijga eksport gilinayotgan tovarlar umumiy hajmining qariyb 2,5
foizini tashkil etdi.

Kichik biznes va xususiy tadbirkorlik subyektlari tomonidan eksport gilinadigan
mahsulotlarning katta qismi chuqur gayta ishlanmagan va yuqori qo‘shimcha qiymatga ega
bo‘lmagan xom-ashyolar hisoblanadi. Bunday vaziyat mamlakatda eksportga yuqori
texnologiyali mahsulotlarni sotishga yo‘naltirishga qaratilgan keskin choralar ishlab
chigishni talab etadi.

Hozirgi kunda "Eksport salohiyati" kategoriyasini belgilashda turlicha yondashuvlar
mavjud. Eksport salohiyati tushunchasi ostida biz mavjud resurlarni yoki ishlab chigarilgan
mahsulotlarning eksport gilish imkoniyatini tushunamiz.

Eksport salohiyatini zamonaviy uslublar asosida o‘rganib, sinflarga bo‘lish mumkin.
Bizning fikrimizcha, eksport salohiyatini 2 sinfga ajratish mumkin:

1) Tarkibiy — eksport salohiyatining tarkibiy elementlarini o‘rganib, olingan
natijalarga ko‘ra; .
2) Qiyosiy — ragqobatdosh mahsulotlar ishlab chigaruvchi korxonalarning® ish

faoliyatini baholab, eksport salohiyatini taggoslash asosida olingan natijalarga ko‘ra:
Ekspertlarning fikricha, kichik biznes va xususiy tadbirkorlik subyektlarining “eksport
salohiyati mavjudligini ko‘rsatuvchi asosiy mezonlari bo‘lib quyidagilar hisoblanadi:
korxonalarning ishlab chigarish resurslarining yuqori darajasi;
korxona xalgaro standartlar muvofigligiga sertifikatlangan ~mahsulotlarning
umumiy hajmi bo‘yicha olingan mahsulotlarining nisbiy yugori ulushi;
korxona faoliyatini axborot bilanta’minlanishining yuqori darajasi ‘va boshqalar.
XULOSA VA MUNOZARA
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Yaqin kelajakda eksportga yo‘naltirilgan Kichik biznes va xususiy tadbirkorlik

W subyektlarini qo‘llab-quvvatlashning istigbolli sifatida quyidagilarni ko rsatish mumkin:

kichik biznes va Xxususiy tédbirkorlik subyektlari uchun ehtiyoj mavjud bo‘lgan

- xizmatlar infratuzilmasini yaratish va rivojlantirish;

mamlakatda eksportga yo‘naltirilgan korxonalarni rivojlantirish va faollashtirish
sohasida yagona siyosatni amalga oshirishda ~mas’ul bo‘lgan tarkibiy bo‘linmani
shakllantirish;

kichik biznes va xususiy tadbirkorlik subyektlariga to‘g‘ridan-to‘g‘ri xorijiy
investitsiyalarni jalb gilishni yanada takomillashtirish;

solig siyosatini erkinlashtirish asosida davlat tomonidan kichik biznes va xususiy
tadbirkorlikni go‘llab-quvvatlash.

Xulosa qilib aytganda ushbu chora-tadbirlarning amalga oshirilishi kichik biznes va

xususiy tadbirkorlik subyektlarining eksport salohiyatini oshirishga, umuman olganda
mamlakat igtisodiyotini rivojlantirishga yordam beradi.
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