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Bugungi sharoitda har bir kompaniya, aynigsa, shiddatli ragobat va iqgtisodiy ingiroz
sharoitida faoliyat yuritayotgan biznes yuritishda marketing yondashuvidan manfaatdor.
Strategik marketingning mohiyati shu magsadda maxsus bozor vositalaridan foydalangan
holda iste'molchilarning ehtiyojlarini maksimal darajada gondirish va uzog muddatli
ragobatdosh ustunliklarni olishga garatilgan faol strategik yechimlarni topishdan iborat.

Samarali marketing strategiyasidan foydalangan holda kompaniya yangi magsadli
bozorlarni egallash, yangi mahsulotlarni loyihalash, ishlab chigarish va ilgari surish va g
tashgi muhit sharoitlariga samarali moslashish imkoniyatiga ega bo'ladi.

Birog, uzog muddatli istigbolda muvaffagiyatga erishish uchun ishonchli vosita sifatida
marketing strategiyasidan hagigatan ham foydalanish uchun uning zamonaViy
metodologiyasini o'zlashtirish kerak.

Bunday sharoitda marketing kompaniyaning ishlab chigarish va tijorat faoliyatini
strategik va operatsion rejalashtirish, mahsulot eksporti dasturlarini ishlab chigish, ilmiy-
texnikaviy, texnologik, investitsion va ishlab chiqgarish va sotish faoliyatini samaralt tashkil
etish, marketing strategiyasini ishlab chigish-kompaniya boshgaruv tizimining eng muhim
elementi hisoblanadi.

Marketing strategiyasi - bu kompaniyaning maqgsadli bozorini marketingi bo'lib,
kompaniya faoliyatini ifodalovchi uzoq muddatli dastur bo'lib, marketing kompleksini
(marketing aralashmasi) ishlab chigish va amalga oshirish orgali istalgan magsadga erishish
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jarayonini 0'z ichiga oladi. Bozorning har bir segmenti uchun alohida brend, narx, tarqatish,
sotish va aloga siyosati belgilanadi.

Strategiyalarni shakllantirish strategik boshgaruv tizimining eng muhim tarkibiy
gismlaridan biri sifatida garaladi va individual strategiyalar va "strategik to'plam™ ni yaratish
jarayonining o'ziga xos xususiyatlarini aniglashni o'z ichiga oladi. Strategiya magsad
shaklida shakllantirilgan natijagaerishish usuli ekanligini hisobga olsak, strategiyani
shakllantirish bu menejerlar missiyani belgilaydigan, maqgsadlar tizimini shakllantiradigan,
strategiyalarni tanlaydigan, shuningdek, barcha tarkibiy gismlarni aniglaydigan jarayondir (
strategik boshgaruyv jarayonining tarkibiy gismlari).

Strategik rejalashtirish - bu korxonaning qarashlari, korxonaning iqgtisodiyotdagi,
mamlakat ijtimoiy-igtisodiy hayotidagi o'rnini bilish va yangi bosqgichga ko'tarilish yo'llari
va vositalarini ishlab chiqgish. Strategik rejalashtirishda anig hisoblangan ko'rsatkichlar
mavjud emas, ammo magsadlar kelajakka garab turli prognozlarga asoslanadi.

F Kotler firmaning strategik rejalashtirishi haqida shunday yozadi: «Firmaning
magsadlari uning marketing imkoniyatlari o'rtasidagi strategik izchillikni qo'llashni
boshqarish jarayonidir. "Strategik rejalashtirish firmaning aniq dastur bayonotiga, go'llab-
guvvatlovchi magsad va vazifalarga, sog'lom biznes portfeli va o'sish strategiyasiga
asoslanadi”.

Har bir kompaniya o'z oldiga ganday vazifalar go'yganligini, ganday magsadlarga
erishishi kerakligini va buning uchun ganday choralar ko'rishi kerakligini aniq bilishi kerak.
Bunda “choralar” deganda biz brend va kompaniyani ilgari surish strategiyasini, boshqacha
aytganda marketing strategiyasini tushunamiz.

Ijtimoiy hayotning barcha sohalarini ragamlashtirish bilan bog'liq bugungi vogelikni
hisobga olgan holda, biz ushbu toifaga o'z garashimizni taklif gilamiz: "Strategik marketing
- bu korporativ magsadlarga erishishga qaratilgan harakatlar va qarorlarning batafsil
stsenariysi, shu jumladan diggat bilan tanlangan internet-marketing kanallari".

Rivojlangan mamlakatlarda marketing faoliyatini strategik rejalashtirish muammolari,
Xususan, o0zig-ovgat bozori sohasida menejment nazariyotchilari va amaliyotchilarining £
diggatini doimiy ravishda o'ziga tortadi. Bunga katta qizigish ularning tashqi va ichki bozor
muhitidagi o'zgarishlarga tez va adekvat javob berish imkoniyatini ta'minlaydigan
boshgaruv apparatiga ega bo'lish istagi bilan izohlanadi. Ozig-ovgat bozorining barqaror
uzog muddatli rivojlanishiga o'tishni ta'minlaydigan hal gilinmagan muhim muammo
ragamli marketing strategiyasini ishlab chigish va go'llashni o'z ichiga olgan‘to'lig
marketing strategik boshgaruvidan foydalanish bo'lib golmoqgda.

Milliy ozig-ovgat bozorining samarali faoliyat ko'rsatish strategiyasi ko'p jihatdan uning
marketing ta'minotiga bog'liq bo'lib, u vositachilik orgali tovar mahsulotining ishlab
chigaruvchidan ishlab chigaruvchiga zarur harakatini ta'minlaydigan /bozor faoliyatini
tashkil etish munosabatlari va xizmatlari majmuini o'z ichiga oladi. Iste'molchi magsadli
yo'nalish marketing strategiyasi va murakkabligi, ya'ni tadbirkorlik, igtisodiy, ishlab
chigarish va ragamli faoliyatning kombinatsiyasi. Kompleks yondashuv yangi mahsulotlar
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va original xizmatlar bilan bozorga samarali kirish, iste'molchilar va hamkorlar doirasini

kengaytirish imkonini beradi.- Ragamli marketing planshetlar va mobil telefonlardan
foydalanadigan va ilovalarni yuklab oladigan onlayn va oflayn iste'molchilarga murojaat
gilish imkonini beradi. Shunday gilib, brend kengroq auditoriyaga murojaat gilishi mumkin.
Shuningdek, ragamli marketing onlayn-bozorga oflayn. auditoriyani jalb gilish imkonini
beradi va aksincha. Masalan, flayerdagi QR kod foydalanuvchilarni saytga yo‘naltirish
uchun ishlatilishi mumkin.

Globallashuvning jahon tendentsiyalari, ishlab chigarishning jadal texnik va texnologik
o'sishi, milliy bozorlarning rivojlanish sur‘atlarining o'sib borishi va buning natijasida
ragobatning "mumkin emas" darajasiga ko'tarilishi tadbirkorlik sub'ektlarining strategik
marketingiga yugori talablarni go'ydi. Ragamli marketing yondashuvlari samaradorligini
oshirish masalasi zamonaviy kompaniya uchun deyarli eng dolzarb muammoga aylanib
bormoqda, uning sifati uning ragobatbardosh o'zini o'zi belgilashi va yanada rivojlanishiga
bog'lig. Axir, fagat ragamli marketing o'ziga xos funktsional apparati bilan kelajakni
bashorat gilish va "yaratish" imkoniyatiga ega, bu hozirgi vagtda eng zamonaviy va
samarali raqobat vositasidir.

Shunday qilib, zamonaviy dunyoda ragamli texnologiyalar nafagat asosiy, balki hal
giluvchi omil bo'lib, biznesning har bir sohasi uchun bargaror strategik raqobatbardosh
ustunliklarni beradi umumiy marketing strategiyasi taniqli brend yaratish va auditoriyani
jalb gilishga intilayotgan kompaniyalar uchun favqulodda zaruratga aylandi. Ishonchli
ragamli marketing strategiyasini amalga oshirish orgali siz yanada sezilarli natijalarga
erishishingiz va magsadlaringizga erishishingiz mumkin.
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